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ве:  во-первых  –  изъятия  земельных  участков,  водных 
и других объектов у их  собственников или же пользо-
вателей;  во-вторых – без изъятия у  собственников или 
землепользователей. В методическом контексте  нельзя 
получить  в  частную  собственность  земельные  участ-
ки  регионального  парка,  состоящие  в  его  составе  без 
изъятия  их  у  собственников  или  землепользователей. 
Но если земельные участки переданы парку в постоян-
ное пользование,  их можно передавать  в  аренду или  в 
частную  собственность  с  целью  реализации  стратегии 
конкурентоспособности  региональных  ландшафтных 
парков.  Готовность  инвесторов  к  формированию  и  ре-
ализации  стратегии  развития  заповедных  территорий 
существенно благоприятствует формированию и реали-
зации государственных целевых программ для развития 
заповедных  территорий,  преодоления  их  депрессивно-
сти, утверждению инновационной модели развития  за-
поведных территорий. 

Выводы исследования и перспективы дальнейших 
изысканий данного направления.  Таким  образом,  объ-
единение усилий заинтересованных субъектов государ-
ственного и  частного  секторов  расширит  возможности 
использования  потенциала  Национального  природного 
парка  «Белобережье  Святослава»,  обеспечит  создание 
благоприятных условий для отдыха и оздоровления на-
селения  в  природных  условиях,  экологически  сбалан-
сированного развития общин и регионов, будет способ-
ствовать созданию новых рабочих мест. 
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Постановка проблемы в общем виде и ее связь 
с важными научными и практическими задачами. 
Особенности функционирования, риски, прогноз разви-
тия и необходимость использования маркетинговых ме-
роприятий в пищевой промышленности целесообразно 
определять с помощью анализа маркетинговой макрос-
реды предприятий этой отрасли сил, которые не подда-
ются контролю производителя и маркетолога,  а  следо-
вательно, описывают реальную картину эффективности 
продовольственного бизнеса.

Анализ последних исследований и публикаций, в кото-
рых рассматривались аспекты этой проблемы и на ко-
торых обосновывается автор; выделение неразрешен-
ных раньше частей общей проблемы. Результаты анали-
за научной литературы проблемы повышения эффектив-
ности маркетинговой и производственно-коммерческой 

деятельности предприятий исследуются в трудах таких 
известных зарубежных и отечественных ученых-эконо-
мистов, как Дж. Таун, Е. Райсом, Ф.Котлер, Г. Ривс , Г. 
Портер, К. Лавлок, Г. Беквит и других.

Формирование целей статьи (постановка задания). 
Основной  целью  статьи  есть  исследование  сил  марке-
тинговой  макросреды  предприятий  пищевой  промыш-
ленности, а именно   демографической, экономической, 
природоохранной, научно-технической, политической и 
культурной макросреды.

Изложение основного материала исследования с 
полным обоснованием полученных научных результа-
тов. Как известно, к силам маркетинговой макросреды 
предприятий относят демографическая, экономическая, 
природоохранная,  научно-техническая,  политическая  и 
культурная  среда.  По  свидетельству  Ф.  Котлера  “мар-
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кетинг стоит уделять основное внимание их случайным 
взаимодействиям,  что  создает  предпосылки  для  новых 
возможностей и угроз. Например, резкий рост рождае-
мости  (демографический  фактор)  ведет  к  истощению 
ресурсов и загрязнения окружающей среды (природный 
фактор),  что  заставляет  людей  требовать принятия но-
вых законов (политический фактор). Установление огра-
ничений стимулирует новые технологические решения 
и продукты (научный фактор), которые, будучи доступ-
ными  (экономический фактор), могут,  в  конце концов, 
изменить  отношения  и  поведение  людей  (культурный 
фактор)” [1].

В  процессе  разработки  комплекса  маркетинга  для 
пищевых предприятий необходимо  учитывать  влияние 
маркетинговой  макросреды  на  рынке  функционирова-
ния  этих  предприятий.  Продукция  этой  отрасли  про-
мышленности  имеет  стратегическое  значение,  относя-
щееся  к  национальной  безопасности  страны,  социаль-
ного  обеспечения  населения,  конкурентоспособности 
государства на мировом ринке [2-7]. Продукты пищевых 
предприятий  является  массовым  товаром,  несмотря  на 
дифференциацию отдельного ассортимента данных про-
дуктов. В силу физиологических базовых потребностей 
пищевые  продукты  потребляет  все  человечество.  Но  с 
маркетинговой  точки  зрения  нас  интересует  именно 
дифференцированный подход к спросу на те, или иные 
виды,  продовольственных  товаров,  а  также  динамика 
его изменения в зависимости от различных факторов, в 
том числе и показателей макросреды пищевых предпри-
ятий страны. 

Демографическая  составляющая  макросреды  пред-
приятий,  как  показал  проведенный  нами  мониторинг 
процессов  в  Украине  характеризуется  такими  показа-
телями  как:  размер  и  изменение  численности  населе-
ния в  стране и на рынке. Что интересует маркетолога; 
факторы,  влияющие  на  демографическое  положение; 
миграцию населения; размер, состав и изменения в се-
мейном положении населения; социальный, националь-
ный  и  образовательный  состав  населения  и  изменения 
в этой области. Изменения в содержании данных пока-
зателей способствуют изменению объемов спроса нате 
или другие товары, в т.ч. и на разные группы пищевых 
продуктов.  Анализируя  размер  и  изменение  численно-
сти  населения  в  стране  и  на  локальном  рынке  можно 
сделать вывод о негативную тенденцию снижения чис-
ленности жителей Украины вообще, что вызывает воз-
можное снижение объема спроса на пищевые продукты. 
Продукты питания,  по  сравнению  с  другими  товарами 
широкого потребления должны иметь потребительское 
ограничение, выраженное в предельном количестве по-
требляемой пищи (женщина может иметь 100 юбок, но 
не  съест  за  ужином 1  т.  бутербродов),  коротком  сроке 
хранения многих пищевых продуктов и невозможности 
их долгого хранения, рекомендованном балансе потре-
бления  различных  продуктов  для  здоровья  человека  и 
поддержания  его  жизнедеятельности.  Поэтому,  изме-
нение  численности  населения  страны  характеризует  в 
определенной мере изменения в ведении бизнеса пред-
приятий  пищевой  промышленности.  Тенденция  сни-
жения  численности  населения Украины обусловливает 
возникновение  тенденции  общего  снижения  потребле-
ния пищевых продуктов. Если исходить из среднего по-
казателя потребления, принятого нами на уровне меди-
цинской нормы потребления продуктов питания, то без 
учета влияния других факторов  эта  тенденция показы-
вает, что снижение населения на каждую тысячу чело-
век приводит к снижению общего потребления:   хлеба 
и хлебопродуктов на 101 т в год; мяса и мясопродуктов 
- на 80 т.; молока и молокопродуктов - на 380 т.; рыбы и 
рыбопродуктов - на 20 т.; яиц - на 290 тыс. шт.; овощей 
и бахчевых культур - на 161 т.; плодов, ягод и винограда 
- на 90 т; картофеля - на 124 т; сахара - на 38 т; масла рас-
тительного - на 13 т. за год. То есть производство этих 

пищевых  продуктов  на  уровне  предыдущего  года  или 
без учета выделенной тенденции приведет к материаль-
ным и моральным убыткам общества.

Следующая  составляющая  демографической  силы 
маркетинговой  макросреды  -  миграции  населения.  С 
2005 г. наблюдается миграционный прирост населения 
в Украине. Такая ситуация способствует росту объемов 
потребления продовольственных товаров внутри страны 
и может внести изменения в традиционные пристрастия 
к еде приехавших извне, и групп, попавших под их вли-
яние. Увеличение количества мигрантов из Стран Азии, 
изменило наш рацион, добавив в него шаурму, жареное 
на вертеле мясо, закуски в лаваше и т.д. 

Экономическая среда является одним из важнейшей 
в деятельности маркетолога в сфере маркетинга продо-
вольственных товаров. В нашей стране население тратит 
более 50 % на еду и даже небольшие изменения в уровне 
доходов, расходов, цен на товары и услуги, а также на 
продукты питания способствуют возникновению изме-
нений уровня потребления продовольственных товаров 
и  трансформации  ассортимента  пищевых  продуктов, 
которые покупаются. Точно не можно констатировать, 
что  все  или  конкретные  факторы,  которые  ее  характе-
ризуют, показывают постоянный спад или увеличения. 
То  есть  экономику  страны  постоянно  лихорадит,  что 
снижает  вероятность  разработки  прогнозов  как  разви-
тия экономики в глобальном масштабе государства, так 
и по какой-то отрасли промышленности. Даже при по-
стоянном увеличении цен на определенные продукты не 
можем  зафиксировать постоянное увеличение цены по 
конкретному продукту. Если обсуждать изменение цен 
на различные продукты питания, то заметим, что эконо-
мическая  составляющая  цены  обусловлено  природно-
климатическим  воздействием  уровня  растениеводства 
и животноводства в определенный период времени. То 
есть чем выше урожайность той или иной культуры, тем 
меньше скачок цен на нее и продукты переработки, чем 
больше предложение продукта и меньше затраты на его 
производство, тем ниже цена при относительно стабиль-
ном спросе. Увеличение цен и снижение объема предо-
ставления разнообразных услуг, свидетельствует о том, 
что население страны будет вести более “физиологиче-
ски направлен” образ жизни, удовлетворяя основные по-
требности в еде и питье. Этот вывод необходим марке-
тологу: продовольственные товары как никогда должны 
быть  качественными  и  иметь  обоснованную  целевыми 
расходами относительно низкую цену.

Проведенный анализ показывает, что в стране доста-
точно высокий процент населения, незанятого работой и 
не имеет нормальных доходов. Следовательно, в опреде-
ленной части потенциальных потребителей разнообраз-
ных  продуктов  питания  снижается  платежеспособный 
спрос  на  продовольственные  товары,  которые  имеют, 
эластичен спрос по цене.

Природная  среда  как  составляющая  маркетинговой 
макросреды  предприятий  пищевой  промышленности 
также  влияет  на  результативность  их  производствен-
но-коммерческой  деятельности.  Своевременный  учет 
возможного  влияния  природной  среды  способствует 
повышению  эффективности  функционирования  этих 
предприятий. Для систематизации результатов исследо-
ваний уровня  воздействия природных сил маркетинго-
вой макросреды Украины на деятельность предприятий 
пищевой  промышленности  и  процессы  потребления 
продуктов  питания  населением  представим  их  в  виде 
SWOT-анализа. В данном контексте  сильные и слабые 
стороны  естественных  сил  макросреды  рассмотренные 
нами как текущее их состояние и фактор воздействия на 
продовольственный  маркетинг;  возможности  и  угрозы 
-  как  потенциальное  влияние  на  него.  К  сильным  сто-
ронам природных ресурсов, которые влияют на произ-
водство  и  потребление  продовольственных  товаров  в 
стране, отнесем - к сфере обеспеченности необходимы-
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ми видами сырья и природных ресурсов: выгодное гео-
политическое  территориальное  размещение;  ведущая 
сырьево-минеральная страна по количеству и стоимости 
природных ресурсов; на территории Украины располо-
жено 5 % сырьево-минерального запаса Земли; большие 
запасы  угля,  железных  и  марганцевых  руд,  газа,  серы, 
соли, нерудных строительных материалов, минеральных 
вод; возможности полностью удовлетворять внутренние 
потребности с использованием собственных природных 
ресурсов; удобное географическое расположение полез-
ных ископаемых для их добывания; большое количество 
и  высокое  качество  земельных  ресурсов;  обеспечен-
ность пахотными землями; мощные ресурсы подземных 
вод. В области использования в производстве и коммер-
ции разнообразных альтернативных источников энергии 
- наличие в Украине государственных программ стиму-
лирования  использования  альтернативных  источников 
энергии; выгодная база для развития энергетики. В об-
ласти природно-климатических особенностей и  загряз-
нения  окружающей  среды  -  благоприятные  природно-
климатические условия для жизнедеятельности. В сфере 
вмешательства  государства  в  процесс  рационального 
использования и воспроизводства природных ресурсов - 
законодательная база по регулированию использования 
природных ресурсов; использование постулатов эколо-
гического  менеджмента  в  деятельности  национальных 
предприятий, в том числе в сфере продовольственного 
бизнеса. К слабым сторонам природной среды Украины, 
которые  негативно  влияют  на  количественные  и  каче-
ственные  характеристики  производства  и  потребления 
продовольствия  в  стране,  относятся:  слабая  геологи-
ческая  изученность  месторождений  полезных  ископа-
емых;  практическое  отсутствие  разведанных  запасов 
стратегических ресурсов: нефти и газа; мало имеющихся 
водных ресурсов на душу населения; мало имеющихся 
лесов на душу населения; неравномерность территори-
альной локализации природных ресурсов; неравномер-
ность водообеспечения населения и отраслей промыш-
ленности,  изменчивость  водных  ресурсов  во  времени; 
использование небольшой доли подземных вод; слабое 
финансирование  разработки  альтернативных  источни-
ков энергии; практическое отсутствие исследований по-
тенциальных возможностей разработки альтернативных 
источников энергии в зависимости от различных факто-
ров; бездарное использование природно-климатическо-
го потенциала; слабое развитие технологий и механиз-
мов обращения с отходами пищевой промышленности; 
реальное  влияние  и  регулирования  природоохранной 
деятельности государства умеренный; формальный под-
ход к использованию в производственно-коммерческой 
деятельности постулатов экологического менеджмента. 
Потенциальные  возможности  естественной    маркетин-
говой  макросреды  продовольственного  бизнеса  пред-
ставлены  следующими  аргументами:  значительный 
природно-ресурсный  потенциал;  совершенствование 
комплекса геологоразведочных работ; совершенствова-
ние механизма и технологий добычи природных ресур-
сов;  большая  емкость  территориального  пространства 
с  биоклиматическим  потенциалом;  неисчерпаемые  за-
пасы  соли,  возможность  использовать  их  внутри  стра-
ны  и  прибыльно  экспортировать;  высокое  качество 
минеральных  вод,  их  экспортная  конкурентоспособ-
ность;  достаточное  количество  возобновляемых  био-
логических  ресурсов;  возможности  для  использования 
базы  развития  альтернативной  энергетики;  разработка 
государственных  программ  стимулирования  использо-
вания  альтернативных  источников  энергии;  природно-
климатические особенности, способствующие развитию 
пищевой  промышленности  и  поддержании  высокого 
качества жизни населения; уменьшение количества от-
ходов,  загрязняющих  окружающую  среду;  увеличение 
расходов на охрану природной среды; возможности для 
производства экологически чистой пищевой продукции; 
развитие технологий упаковки пищевой продукции, что 

обеспечивает ее качество и защиту окружающей среды; 
постоянное  обновление  и  усовершенствование  законо-
дательной базы по регулированию использования при-
родных ресурсов; использование постулатов экологиче-
ского менеджмента именно предприятиями продоволь-
ственного бизнеса.

Научно-техническая  среда  по  свидетельству  Ф. 
Котлера  -  это “совокупность сил, которые создают но-
вые  технологии,  благодаря  которым  возникают  новые 
товары и маркетинговые возможности” [1]. На предпри-
ятиях  пищевой  промышленности  страны  уровень  вне-
дрения прогрессивных технологий является очень низ-
ким. Почти 45 % предприятий перерабатывающей про-
мышленности применяют технологии, возраст которых 
составляет до 10 лет, 37 % - от 11 до 30 лет, почти 6 % 
предприятий не определили возраст технологий своего 
производства. Большинство предприятий, которые при-
меняют технологические процессы, средний возраст ко-
торых не превышает 5 лет (23,9 %), работающие в сфере 
производства пищевых продуктов и напитков. Основной 
фактор  по  свидетельству  специалистов,  препятствовал 
производству передовых технологий,  - ограниченность 
финансирования. Развитие науки в сфере пищевых тех-
нологий и коммерческих усилий в пищевой промышлен-
ности далеко не всегда имеет маркетинговое обоснова-
ние  в  нашей  стране. Научный потенциал  в  этой  сфере 
должен быть востребован рынком, научные разработки 
следует грамотно использовать на предприятиях пище-
вой  промышленности  для  удовлетворение  требований 
потребителей и получение прибыли за счет применения 
научных результатов. 

Политическая  среда  по  свидетельству  Ф.  Котлера  - 
это  “совокупность  законов,  государственных  учрежде-
ний и групп давления, которые влияют на деятельность 
компании  и  отдельных  лиц  в  данном  обществе”  [1]. 
Незнание данных законов, отсутствие учета влияния раз-
личных  государственных учреждений и общественных 
организаций может негативно сказаться на осуществле-
нии  маркетинговой  и  производственно-коммерческой 
деятельности  предприятий  пищевой  промышленности. 
Предприниматели, работающие в отраслях и сферах де-
ятельности продовольственного бизнеса, не могут себе 
позволить “отмахнуться” от внешнего влияния перечис-
ленных сил. Рентабельность производства и продаж пи-
щевых продуктов, срок их реализации и хранения, стра-
тегическое  значение  -  показатели,  которые  заставляют 
осуществлять производственно-коммерческую деятель-
ность по рыночным правилам, минимизируя непроизво-
дительные затраты, связанные с реализацией и несением 
ответственности  за  недобросовестную  конкуренцию, 
неудовлетворенностью прав потребителей и их требова-
ний в отношении качества продовольственных товаров. 

Культурная  макросреда  имеет  показатели:  привер-
женность к традиционным культурным ценностям, суб-
культуры,  временные  изменения  вторичных  культур-
ных ценностей. Культура, считает Ф. Котлер - основная 
первопричина, определяющая потребности и поведение 
человека.  Культура  влияет  на  следующие  важнейшие 
характеристики общества: осознание себя и мира, ком-
муникации  и  язык,  одежда  и  внешность,  культура  пи-
тания,  представление  о  времени,  взаимоотношения  на 
уровне  семьи,  организаций,  правительств,  ценности  и 
нормы, вера и установки, мыслительные процессы и об-
учение, трудовые привычки и практические приемы [8]. 
К. Рапай отмечает, что под влиянием культурных тради-
ций потребления различных продуктов и восприятия об-
раза товара в различных странах и регионах различается 
[9]. Система питания состоит из  совокупности опреде-
ленных  признаков  традиционно-бытовой  культуры  эт-
носа: набор пищевых продуктов, способов их обработки 
и приготовления блюд, пищевые ограничения, запреты, 
режим повседневного питания, ассортимент обрядовых 
блюд, обычаев, связанные с приготовлением и потребле-
нием пищи. Существуют так называемые национальные 
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продукты питания, их ассортиментные наименование. 
По  нашему  мнению,  основная  особенность  потре-

бления  продовольственных  продуктов  и  напитков, 
в  том  числе  и  алкогольных,  в Украине  -  это  простота. 
Большинство  блюд  имеют  в  своем  рецепте  2-3  наиме-
нования  продуктов,  традиционный  для  определенной 
украинской местности  ассортимент  кулинарии доволь-
но  узкий.  Более  сложные  блюда  -  пельмени,  колбасы, 
мясные  блюда  -  готовили  в  основном  на  праздники. 
Исторически традиционный один алкогольный продукт 
- водка. Впоследствии культура быта украинцев меняет-
ся, но исторические традиции имеют на нее очень боль-
шое  влияние.  Вторая  особенность,  на  наш  взгляд,  за-
ключается в исторически сложившихся возможностях и 
способностях  производить  различные  продовольствен-
ные  товары  и  блюда  собственными  силами  из  сырья, 
выращенного  самостоятельно.  Это  связано  с  тем,  что 
Украина  всегда  была  аграрным  государством.  Причем 
общий  ассортимент  продуктов  питания  в  стране,  всег-
да  был  довольно  большим  потому,  что  природные  ус-
ловия  позволяют  выращивать  большой  ассортимент 
продуктов растениеводства и животноводства [10]. Все 
выделенные характеристики и тенденции относительно 
особенностей культуры украинской нации необходимо 
использовать в производственно-коммерческой, марке-
тинговой и рекламной деятельности пищевых предпри-
ятий

Выводы исследования и перспективы дальнейших 
изысканий данного направления. Изменения в демогра-
фическом среде требуют от руководства и маркетологов 
предприятий пищевой промышленности четкого плани-
рования маркетинговой программы предприятий на базе 
расчета  емкости  рынков  пищевых  продуктов,  главная 
составляющая которого - численность населения на рын-
ке и численность целевых групп потребителей [11, 12]. 
Учет имеющейся численности населения и его конкрет-
ных групп способствует оптимального объема выпуска 
тех  или  иных  пищевых  продуктов  для  потенциальных 
потребителей.  Пищевые  продукты  -  товары  массового 
ежедневного потребления, производство большего объ-
ема продовольствия, чем требует рынок, обуславливает 
рост непроизводственных расходов и убытки пищевых 
предприятий, производство же меньшего чем оптималь-
ный объем - вызывает неудовлетворение спроса потре-
бителей.

Кроме  количественных  демографических  показате-
лей на уровень потребления пищевых продуктов влияют 
экономические силы маркетинговой макросреды, кото-
рые необходимо учитывать в маркетинговой деятельно-
сти предприятий пищевой промышленности. Населения 
Украины, тратит на питание более половины своих до-
ходов.  Такая  ситуация  требует  от  маркетологов  пище-
вых  предприятий  прицельного  и  экономного  примене-
ния  маркетинговых  мероприятий  по  производству  и 
продвижению продовольственных товаров. Достаточно 
большое расслоение населения в зависимости от уровня 
доходов должно отображаться в маркетинговом плани-
ровании ассортимента пищевых продуктов в зависимо-
сти  от  питательных  свойств,  качественных  характери-
стик и ценовых признаков.

 Природные силы маркетинговой макросреды оказы-
вают большое влияние на деятельность пищевых пред-
приятий  Украины:  производство  пищевых  продуктов, 
требует больших объемов природных ресурсов. Украина 
владеет  достаточным  объемом  природных  ресурсов  и 
характеризуются  благоприятными  природно-климати-
ческими условиями, но экологическая ситуация в стране 
и непрофессионализм использования этих ресурсов мо-
гут негативно влиять на качество производства и потре-
бления продовольствия на рынке.

 Уровень развития пищевой промышленности и оп-
тимизации потребления продовольственных товаров за-
висит также от уровня влияния научно-технического ма-

кросреды маркетинга. В Украине при наличии большого 
количества научных учреждений и учебных заведений, 
проводящих научные исследования в пищевой промыш-
ленности, инновационные мероприятия разрабатывают-
ся и внедряются силами и за счет самих пищевых пред-
приятий без опоры на целевые организации. То есть на-
ука в пищевой промышленности не подкреплена надле-
жащей  государственной  поддержкой.  Финансирование 
инновационной деятельности осуществляют сами пред-
приятия из собственных средств.

  Политическая  среда,  регулирующая  предпринима-
тельскую деятельность, защищающая права потребите-
лей и контролирующая выполнение требований законов, 
влияет  на  качество  производственно-коммерческой  и 
маркетинговой  деятельности  пищевых  предприятий  и 
качество потребления продовольственных товаров. 

 Культурная среда производства и потребления про-
довольственных  товаров  в  Украине  имеет  решающее 
воздействие на рацион питания. Для повышения эффек-
тивности  производственно-коммерческой  и  маркетин-
говой деятельности предприятий пищевой промышлен-
ности  необходимо  учитывать  культурные  особенности 
питания, специфические запросы и требования потреби-
телей в отношении продовольственных продуктов.
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Постановка проблемы. Существуют различные под-

ходы к определению понятия «город», большинство из 
которых  не  раскрывают  пространственной  сущности 
данного феномена. В частности, город определяется как:

объект управления;
целостный социально-экономический комплекс;
территориальную хозяйственную систему;
административно-территориальную единицу;
социально-экономический организм;
элемент структуры народнохозяйственного комплек-

са;
сложный многоотраслевой комплекс.
Определяя  город  как  один  из  вышеперечисленных 

объектов,  мы  сталкиваемся  с  проблемой  субъективно-
сти  восприятия  города,  так  как  акцентируем внимание 
не на природе города, а на его функциях, месте в системе 
административно-территориального  устройства,  роли 
в  системе  территориального  разделения  труда  и  т.д. 
Данный подход пренебрегает системностью города, что 
служит причиной возникновения цепей обратных отри-
цательных  связей  в  управлении  городом  и  появлению 
незапланированных последствий. 

Анализ последних исследований и публикаций. 
Исследованием проблем развития города и использова-
ния  системного  подхода  в  управлении  занимались  от-
ечественные  и  зарубежные  ученые:  Е.Ю.  Витюк,  Е.А.  
Ефимова, О.В. Краюшкин, В.И. Ресин, Дж. Форрестер, 
Шибаков,  В.Г.,    Шибакова,  Т.В.,  Л.Н.Шутенко  и  др. 
Однако проблемы организации городского пространства 
являются недостаточно исследованными, что порожда-
ет значительные расхождения в терминах и подходах к 
рассмотрению города как сложной социально-экономи-
ческой системы.

Целью статьи является описание города на основе ис-
пользования системного подхода, что позволяет опреде-
лить структуру городской системы, локализованной на 
определенной территории и находящейся во взаимодей-
ствии с внешней средой. 

Изложение основных материалов исследования. 
В.И.  Ресин  предлагает  рассматривать  город  как  про-
странственную совокупность материальных и нематери-
альных  элементов,  объединенных  между  собой  устой-
чивыми  функционально  пространственными  связями, 
которые  определяют  структуру  городской  системы  [1, 
с.9]. Данный подход предполагает рассмотрение много-
аспектности,  а  точнее  сложности  города  как  системы. 
Таким образом, исследователь должен четко определить 
какие  именно  связи  необходимо  рассмотреть,  чтобы 
решить  ту  или  иную  проблему.  При  этом  необходимо 
понимать,  что  решение  проблемы  может  находиться  в 

смежных с рассматриваемой плоскостях.
Наиболее  характерной  чертой  города,  по  мнению 

О.В. Краюшкина, является концентрация на сравнитель-
но  ограниченной  территории  практически  всех  видов 
человеческой  деятельности:  «В  городах  реализуются 
функции материального производства, обмена, распре-
деления,  создания  духовных ценностей,  образования и 
других»  [2].  Помимо  уровня  концентрации  производ-
ства  важным  критерием  города  выступает  специфика 
форм  собственности,  которая  обусловлена  экономиче-
скими  факторами,  –  основу  развития  городов  состав-
ляют  градообразующие  предприятия,  вокруг  которых 
создаются  жилые  массивы,  развиваются  транспортные 
коммуникации. Последние дополняются социально-ин-
фраструктурными комплексами и человеческими ресур-
сами.  Перечисленные  факторы  обуславливают  то,  что 
города предъявляют больше требований по управлению, 
чем сельские поселения. Они нуждаются в регулирова-
нии сети водоснабжения, канализации и других систем 
жизнеобеспечения,  мест  общественного  пользования, 
густых  дорожных  сетей  и  городского  транспорта,  си-
стем очистки города от отходов и различных видов спе-
циальных  услуг.  Сельские  местности  могут  без  этого 
обойтись [3, с.220].

В.Л.  Глазычав  акцентирует  внимание  на  том,  что 
город в  западном смысле,  в цивилизованном смысле – 
это,  прежде  всего,  самосознающее  городское  сообще-
ство [4]. Проблема формирования в украинских городах 
полноценного сообщества является первоочередной, так 
как именно самосознание горожан определяет то, каким 
город хотят видеть, а это в дальнейшем позволяет раз-
работать  адекватный реалиям план действий по  транс-
формации городского пространства.

В контексте выше изложенного город выступает оли-
цетворением общих интересов городской общины, про-
живающей на конкретной территории. Жителей города 
объединяют, прежде всего, совместные интересы иметь 
безопасную жизнь,  хорошую работу,  качественные ус-
луги непосредственно в городе (а не искать их в других 
городах),  благоприятные  условия  для  основания  и  де-
ятельности  малого  бизнеса,  возможность  употреблять 
чистую воду, своевременный сбор и переработку мусо-
ра, качественную систему образования и медицинского 
обслуживания  и  т.д.  А  местная  власть  должна  обеспе-
чить удовлетворение этих коренных интересов жителей. 
Однако на уровне высших ступеней власти в Украине, к 
сожалению,  царит  совершенно  другое,  примитивное,  а 
значит и опасное представление о городе – что это тер-
ритория, площадка, где проживает определенное коли-
чество  населения.  Такой  непрофессиональный  подход 
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