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Рассматривается современное состояние SEO-продвижения сайтов в интернет-маркетинге. Рас-

крывается понятие поисковой оптимизации. Выявлена и обоснована ее актуальность для бизнес-
деятельности. SEO-оптимизация успешно применяется современными организациями для привлечения 

новых клиентов на сайт, увеличения количества продаж и повышения прибыли. Поисковая оптимизация 

подразделяется на два типа оптимизации: внутренняя и внешняя оптимизация. Внутренняя оптимизация 

отвечает за техническую сторону сайта и корректность контента. Авторами были выделены и проана-

лизированы четыре основных этапа внутреннего поискового продвижения веб-сайтов. На каждом этапе 

детально описаны различные инструменты и способы оптимизации сайта. Внешняя оптимизация подра-

зумевает работу над репутацией сайта во всемирной паутине. Здесь рассматривается основа внешней 

оптимизации – увеличение индекса цитирования сайта. Была выделена важность ссылочного ранжиро-

вания. Это один из факторов поисковых систем для формирования списков выдачи веб-сайтов по запро-

сам. Также в статье речь идет о таких методах SEO-оптимизации, как белая, серая и черная оптимиза-

ции. Эти методы выделяют в зависимости от соблюдения правил поисковых систем. Белая оптимизация 

выводит сайт в ТОП по всем правил, черная оптимизация использует способы обхода этих правил и об-

манным путем повышает рейтинг веб-сайта, серая оптимизация официально не запрещена, но всё же 

является неестественным средством продвижения.  
На основе проведённого анализа были сделаны выводы о перспективах применения поисковой оптими-

зации для коммерческих сайтов. SEO-оптимизация является важным инструментом для увеличения объ-

ёма продаж, количества клиентов и рекламы товаров и услуг в Интернете. 
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This article discusses the current state of SEO of sites in Internet marketing. The concept of search engine op-
timization is revealed. Revealed and justified its relevance to business. SEO-optimization has been successfully 
used in organizations to attract new customers to the site, increase in the number of sales and increase profits. 
Search engine optimization is divided into two types of optimization: internal and external optimization. Internal 
optimization is responsible for the technical side of the site and the correctness of the content. The authors identi-
fied and analyzed four main stages of the internal search engine promotion of websites. Different tools and meth-
ods of optimization are described in detail at each stage. External optimization involves working on the reputation 
of the site on the World Wide Web. Here we consider the basis of external optimization – an increase in the site 
citation index. The importance of referential rankings was highlighted. This is one of the factors of search engines 
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to compile lists of issuing websites on requests. Also in the article we are talking about such methods of SEO-
optimization as white, gray and black optimization. These methods are distinguished depending on compliance 
with the rules of search engines. White optimization brings the site to the TOP according to all the rules, black 
optimization uses ways to bypass them, gray optimization is not officially banned, but still is an unnatural means 
of promotion. Based on the analysis, conclusions were made about the prospects for the use of search engine op-
timization for commercial sites. SEO optimization is an important tool for increasing sales, the number of custom-
ers and advertising products and services on the Internet. 

 
Keywords: search engine optimization, SEO, internet marketing, search engine, site. 
 
Введение. В настоящее время огромная доля 

информации черпается человеком из всемирной 

сети. Поисковые системы выдают перечень веб-
сайтов, которые отвечают конкретному запросу. 

Этот перечень складывается на базе алгоритмов 

поисковых роботов. Владение информацией о том, 

как они работают, при условии очень быстро уве-

личивающейся конкуренции считается важным 

преимуществом при продвижении не только проек-

тов, ориентированных на продажи в Интернете, но 

и информационных веб-сайтов и блогов [6]. С ис-

пользованием этих знаний выстраивается эффек-

тивная стратегия оптимизации веб-сайта и увели-

чивается вероятность успеха попадания в топ вы-

дачи по продвигаемым группам запросов. 
Актуальность SEO-продвижения увеличивается 

каждым годом. В случае если веб-сайт не оптими-

зирован под определенные запросы клиентов, заин-

тересованная аудитория имеет возможность и не 

предполагать о его существовании. В основе задач 

веб-мастеров стоит не только давать нужную ин-

формацию по предоставляемой тематике, но и де-

лать это корректно. Оптимизация для поисковиков 

может помочь увеличить приток высококачествен-

ного трафика на ресурсах. 
Поисковая оптимизация определяется как сово-

купность мер по внешней и внутренней оптимиза-

ции веб-сайта для повышения его места в итоговых 

списках выдачи поисковых систем по определён-

ным запросам юзеров, с целью наращивания потока 

сетевого трафика и вероятных покупателей и полу-

чения прибыли от приходящих пользователей. Аб-

бревиатура SEO пришла от сокращения английского 

термина Search engine optimization, что можно пере-

вести как оптимизация под поисковые системы [5].  
Оптимизация приводит к повышению переходов 

к интернет-ресурсу и притоку людей, которые за-

интересованы в нем. Чем ближе сайт к первому 

месту в поисковой выдаче, тем большее число 

пользователей смогут попасть на данный интернет-
ресурс. 

Актуальность SEO-оптимизации. Поисковая 

оптимизация веб-сайта является одним из самых 

деятельных инструментов продвижения, который 

позволяет заинтересовать вероятную аудиторию и 

заметно повысить объёмы продаж. Она заменила 

классическую рекламу в некоторых сферах бизнеса 

и приобрела большую популярность в рекламной 

сфере благодаря своему обширному функционалу. 

Также на это влияет то, что привычные инструмен-

ты маркетинга становятся менее эффективными и 

не окупают вложений из-за того, что в большин-

стве случаев они направлены на широкую разно-

родную аудиторию, не являющейся целевой [11]. В 

то время как поисковая оптимизация как один из 

видов рекламы не имеет таких проблем. Покупа-

тель самостоятельно занимается поиском нужного 

товара или услуги и выбирает сайт из органическо-

го топа выдачи поисковых систем. Поисковая оп-

тимизация считается одним из основных способов 

продвижения веб-сайта. В качестве основных целей 

выделяют рост количества посетителей, заинтере-

сованных в приобретение товара или услуги, по-

вышение популярности бренда или торговой мар-

ки, а также его информационного присутствия  
на рынке, увеличение эффективности бизнес-
деятельности. 

При ориентировании на целевые запросы и 

комплексном использовании средств поисковой 

оптимизации можно без особой сложности вывести 

сайт на первые места выдачи поисковых систем [3]. 

Это является наиболее важным фактором для сай-

тов, у которых основной деятельностью являться 

коммерция, ведь выход в ТОП поисковой выдачи 

оказывает очень сильное влияние на количество 

пользователей, посетивших сайт и совершивших 

покупку на нем. Из этого следует, что с увеличени-

ем числа посетителей сайта происходит и увеличе-

ние объёма продаж. Нельзя забывать о том, что ры-

нок интернет-маркетинга постоянно развивается, 

исходя из этого всегда необходимо следить за но-

винками и актуальными тенденциями, повышать 

навыки в данной сфере. Для качественного и про-

дуктивного продвижения сайта необходимо доско-

нально изучить все возможные способы и методы 

выведения сайта в топ позиции в поисковой выдачи. 
Внутренняя оптимизация сайта. Внутренняя 

оптимизация сайта – это комплекс мер применяе-

мых к сайту, обеспечивающих увеличение соответ-

ствия кода и содержимого страниц ресурса требо-

ваниям поисковых систем [1]. 
Внутренние факторы ранжирования – это пара-

метры, которые владелец веб-сайта или же его веб-
мастер может без труда изменить самостоятельно. 

Условно говоря, к внутренним факторам можно 

отнести все, что собственно располагается «внут-

ри» веб-сайта: тексты, слова, теги, внутренние 

ссылки, картинки. 

https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/Internet+marketing
https://context.reverso.net/%D0%BF%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%BE%D0%B4/%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9-%D1%80%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9/search+engine
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В проведении работы по внутренней оптимиза-

ции сайта можно выделить 4 этапа. 
Первый этап основан на улучшении техниче-

ской стороны веб-сайта. Прежде всего, ему необхо-

димо попасть в индекс системы поиска – так назы-

ваемую поисковую базу, хранящую все сайты до-

ступные для поисковиков, а также документы. Для 

того чтобы в поисковую базу роботы занесли стра-

ницы с нужной информацией для пользователя и не 

добавили страницы с технической информацией, 

необходимо верно провести настройку сайта. 
Основой технической оптимизации веб-сайта 

являются прямые указания поисковикам о том, ка-

кие страницы нужно добавлять в поисковую базу. 

Эти команды описываются в специальном файле 

robots.txt, располагающемся в корневой папке веб-
сайта. Robots.txt – текстовый файл, содержащий 

параметры индексирования сайта для ботов поис-

ковиков. Ещё одним немаловажным файлом взаи-

модействия с роботами поисковой системы являет-

ся файл sitemap.xml. Его использование особенно 

важно для веб-сайтов, которые имеют сложную 

многостраничную структуру. Этот файл представ-

ляет собой карту сайта для роботов и ускоряет до-

бавления страниц веб-сайта в поисковую базу [10]. 
Поисковые системы требуют от сайта коррект-

ную обработку любого запроса, который может 

поступить, в том числе ошибочного. Для этого 

необходимо настроить страницу 404 ошибки. Про-

граммист должен прописать код, который будет 

возвращаться, если запрашиваемая страница не 

будет найдена. При этом нет разницы, почему 

страница отсутствует – она никогда не существова-

ла или была удалена – поисковая система обязана 

получить в ответ код 404 ошибки и понять, что 

данная страница не может быть проиндексирована. 

При обращении к несуществующей странице сер-

вер обязан сообщить браузеру 404 NotFound, и 

браузер должен проинформировать пользователя 

отображением специальной страницы, так называ-

емой «заглушки», указывающей пользователю 

ошибках во введенном адресе. 
На данном этапе код тщательно прорабатывает-

ся веб-мастером [12]. Поисковый робот в обяза-

тельном порядке проверит его валидность. Валид-

ность кода – это его соответствие существующим 

стандартам HTML: отсутствие ошибок в синтакси-

се, корректность вложенности тэгов и многое дру-

гое. Валидный код полностью отвечает требовани-

ям Консорциума Всемирной Паутины W3C (World 

Wide Web Consortium), занимающегося разработ-

кой единых принципов и стандартов Интернета [4]. 

Также программист должен стремиться к тому, 

чтобы уровень вложенности всех страниц сайта не 

превышал третьего уровня, максимум четвертого. 
На сайте необходимо исключить любые повто-

ры страниц, контента, мета-тегов. Поисковые робо-

ты крайне негативно относятся к дублированным 

текстам, считают сайты с дублями неуникальными 

и неполезными для пользователей и, следователь-

но, понижают их место в выдаче. 
Изображения нуждаются в оптимизации не 

меньше прочих элементов сайта. Это дает очень 

большой плюс. Практически все сайты не обходят-

ся без картинок, фотографий, анимированных 

изображений, целых галерей изображений. В итоге, 

организация и поисковая оптимизация графических 

файлов имеет возможность увеличить и позиции 

сайта в выдаче поисковых систем, и трафик благо-

даря появлению изображений в сервисах картинок 

Яндекс и Google. 
Перелинковка страниц – это система внутрен-

них ссылок по страницам веб-сайта. Ее использо-

вание во внутренней оптимизации играет большую 

роль, когда проект является многостраничным. Это 

в большинстве своем интернет-магазины и мас-

штабные контентные проекты, имеющие большое 

ядро поисковых запросов. 
Человекопонятный URL (ЧПУ) используются в 

оптимизации страниц не только для удобства поль-

зователей, но и для поисковых роботов. Адрес сай-

та обязан быть информативным и кратким, слова в 

нем лучше разделять дефисом, а не подчёркивани-

ем. Важно избегать специальных символов. Это 

обосновывается тем, что поисковые роботы не ин-

дексируют URL дальше «?», думая, что после этого 

символа нет нужной информации. При оптимиза-

ции сайта в ЧПУ включают ключевые слова, крат-

ко описывающие содержание страницы. 
На втором этапе нужно провести работу над 

всем контентом и заполнить веб-сайт ключевыми 

словами. Когда с технической стороны к сайту нет 

нареканий, необходимо начать проработку его се-

мантики. Семантическое ядро – это упорядоченный 

набор слов, их морфологических форм и словосо-

четаний, наиболее точно характеризующий вид 

деятельности, товары или услуги, представленные 

на сайте. Говоря простым языком, речь идет о со-

вокупности тех слов, по которым данный сайт 

найдет пользователь в поисковике. На основе за-

данной семантики заполняется контент сайта: со-

ставление заголовков, наименований и описаний 

страниц для поисковых систем на основе получен-

ного списка ключевых слов. В seo-текстах необхо-

димо избегать большого количества ключевых 

слов, частого их выделения, чрезмерного количе-

ства заголовков. Важно учитывать, что сайт созда-

ется именно для пользователей, а не только для 

поисковых систем, и исправления текстов с целью 

хорошего ранжирования – это вынужденная мера. 
Следующий важный шаг заключается в публи-

кации текстов вместе с seo-тегами. Иногда пра-

вильное заполнение seo-тегов (<strong>,<em>, <b> 

и <i>) влияет на быстроту попадания сайта на пер-

вые места списка выдачи сильнее, чем оптимизация 

текстов. Мета-теги – это специально выделенные 

поля, значения которых используют поисковики. 

Корректно заполненное описание страницы (тег 
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Description), а также Название (Title) и Заголовки 

(h1–h6) передают поисковикам информацию, о су-

ти вашего текста и на какие запросы он отвечает. 
Третий этап нацелен на улучшение удобства ис-

пользования веб-сайта. Нужно повысить юзабили-

ти и сделать сайт содержательным, привлекающим 

пользователей, продающим. Юзабилити сайта пе-

реводится от английского слова «usability» как 

удобство использования и определяет характери-

стику сайта, показывающую, насколько ваш сайт 

удобен в использовании конечному клиенту, 

насколько просто пользователь может в нем ориен-

тироваться, насколько быстро он находит нужную 

информацию. Контент это вершина всего, когда мы 

говорим о качестве веб-сайта. Текст должен быть 

полезными и информативными, дизайн – удобным 

в использовании и привлекательным, графика 

должна быть приятной для восприятия и не мешать 

просмотру основного текста [14]. Помимо этого на 

ранжирование влияет быстрота загрузки веб-сайта. 

Сайт обязан иметь адаптивный дизайн или версию 

для разных типов мобильных устройств, с которых 

пользователи могут посещать сайт – персональные 

компьютеры, ноутбуки, планшеты, смартфоны. 

Число посещений с мобильных устройств превы-

шает число посещение с персональных компьюте-

ров. Этот показатель стремительно растет [9]. 
Для продвижения сайтов, нацеленных на про-

дажу, существуют дополнительные важные аспек-

ты, которые необходимо внедрить на сайт. Ком-

мерческие факторы в сфере SEO-оптимизации – 
это элементы сайта, показывающие поисковикам, 

что веб-сайт продает товар или услугу, что покупа-

тель может найти на сайте в полной и доступной 

форме всю информацию для совершения покупки. 

Необходимо оставить контактные данные для связи 

с продавцом (номера телефонов, адреса, e-mail), 
схему проезда и прохода в офис, схему на Ян-

декс.Картах/ GoogleMaps, активные аккаунты в со-

циальных сетях и мессенджерах, отзывы покупате-

лей, банковские реквизиты, сертификаты, награды 

и прочее. 
Задачей заключительного этапа внутренней оп-

тимизации является увеличение CTR в поисковой 

выдаче. CTR является сокращением английского 

выражения «click-throughrate» и переводится как 

соотношение кликов к показам. Из перевода следу-

ет, что CTR показывает отношение общего числа 

кликов по рекламным баннерам и гипертекстовым 

ссылкам к числу показов баннера (гипертекстовой 

ссылки). Коэффициент кликабельности веб-сайта 

высоко ценится многими поисковыми системами. 

Поэтому при проведении оптимизации сайта нужно 

учитывать этот показатель. Чтобы увеличить CTR, 

необходимо привлечь пользователей на веб-сайт. 

Для этого важно составить привлекательный для 

пользователя сниппет [2]. Сниппет – это та часть 

страницы, показывающаяся в поисковой выдаче. 

Он всегда включает в себя: заголовок страницы, 

адрес, краткое описание. В сниппет можно доба-

вить другие элементы: ссылки на другие популяр-

ные страницы сайта (так называемые быстрые 

ссылки), контактные данные (адрес, телефон, часы 

работы), цена и рейтинг товара или услуги и дру-

гое. Сниппетом необходимо заинтересовать поль-

зователя, привлечь клиентов. 
Внешняя оптимизация сайта. В тот момент, 

когда работа с внутренней стороной сайт будет за-

вершена, можно приступать к работе с его внешней 

оптимизации. Внешняя оптимизация – это создание 

репутации сайта для поисковых систем. Чтобы уве-

личить ее нужно наращивать ссылочные массы, то 

есть повышать количество ссылок на сайт с других 

источников в Интернете. Чем больше ссылок при-

водит нас на сайт, тем ближе к топу сайт в рейтин-

ге поисковой выдаче. Необходимо проводить рабо-

ту со ссылками – это считается одним из самых 

важных моментов поисковой оптимизации. Часто 

бывает так, что в большинстве случаев эффектив-

ность использования ссылок сильно преувеличи-

вают, но без них добиться успеха в области с 

большой конкуренцией невозможно.  
Обычно влияние ссылок на документ делят на 

два основных типа. Первый чаще всего связывают 

с авторитетностью ссылки и страницы, которая на 

него ссылаться, или рейтингом страницы (Page 
Rank). Авторитетность сайта растёт пропорцио-

нально количеству ссылок других сайтов на ресурс. 

Это оказывает влияние на позиции сайта в поиско-

вой выдаче. Внешние ссылки увеличивают цитиру-

емость сайта и, следовательно, авторитетность. 
Второй тип влияние ссылки связан с ее содер-

жанием. Поисковыми ботами учитывается текст 

внешних ссылок – это называют ссылочным ран-

жированием страниц. Ссылочное ранжирование – 
это влияние текстовой ссылки стороннего сайта на 

релевантность страницы оптимизируемого сайта по 

ключевым словам, содержащимся в тексте ссылки. 

Если вам была представлена ссылка в поисковой 

выдаче, которая не имеет слов запроса, вероятнее 

всего она оказалась в списке благодаря ссылочному 

ранжированию, то есть слова запроса находятся не 

на самой странице, а в тексте ссылок на нее с дру-

гих источников. Идея самого ссылочного ранжиро-

вания достаточно проста и понятна. Если веб-
мастер ссылается на какую-то страницу по тексту, 

стоит предположить, что на этой странице есть ин-

тересующая информация, отражающая в тексте 

ссылки. Он как бы направляет читателя к источни-

ку информации по данной тематике, обозначая в 

тексте ссылку. Большинство поисковых систем 

поддерживают ссылочное ранжирование. Для 

успешного продвижения по запросам, где есть 

сильная конкуренция использование ссылочного 

ранжирования необходимо. 
Яндекс использует понятия индекс цитирова-

ния, взвешенный индекс цитирования и тематиче-

ский индекс цитирования. Индекс цитирования – 
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это некоторая оценка важности страницы, с его 

помощью оценивают популярность ресурсов. 

Взвешенный индекс цитирования – это относи-

тельное значение, которое показывает насколько 

популярна конкретная страница в сравнении с по-

пулярностью других страниц в Интернете. Темати-

ческий индекс цитирования – рассчитывается для 

сайта в целом, он показывает авторитетность ре-

сурса по отношению к другим, близким по темати-

ке. Этот показатель формируется путем подсчета 

сайтов, ссылающихся на вас. 
Google использует понятие PR (PageRank) для 

определения порядка вывода результатов поиска. 

PageRank – мера «важности» страницы в системе 

Google. Она зависит от числа внешних ссылок на 

данную страницу и от их веса (важности), другими 

словами от количества и качества ссылающихся 

страниц. PageRank – это алгоритм расчёта автори-

тетности страницы, используемый поисковой си-

стемой Google. 
Методы поисковой оптимизации. В зависимо-

сти от того, соблюдены ли правила поисковых си-

стем, выделяют три основных метода оптимизации: 

белая, серая, чёрная [7]. Одни методы оптимизации 

им соответствуют, другие нарушают все правила 

поисковых роботов, обманывают их и искусствен-

но и временно повышают рейтинг сайта. Также  
эту классификацию называют классификацией  
по цвету. 

Используются разные методы оптимизации. 

Например, можно сделать сайт более удобным для 

использования и разместить на нем большее коли-

чество информации по тематике. Такая оптимиза-

ция называется белой и требует скрупулезной ра-

ботой над информацией сайта, оригинальности, 

понимания интересов бизнеса и клиентов, знаний и 

большого опыта [8]. Это является очень нелегким 

способом, но с его помощью можно заслужить ав-

торитет клиентов и приблизиться к топу органиче-

ской поисковой выдачи. Белая оптимизация – это 

совокупность работ над проектом, во время кото-

рых не применяются запрещенные пути по рас-

крутки ресурса, и нет негативного влияния на по-

исковые алгоритмы. Она включает работу над сай-

том, а если быть более точным над содержимым 

сайта и его внутренней навигацией, и работу с 

наружной средой сайта, то есть продвижением оп-

тимизируемого сайта с помощью указания ссылок 

на сайт.  
Иной подход основывается на том, что поиско-

вая выдача это одна большая площадка по рекламе 

сайта, куда можно попасть независимо от качества 

ресурса. Этот подход пользуется дырами в поиско-

вой системе и позволяет неестественно  завысить 

позицию в поисковой выдаче, негативно влияя на 

параметры, используемые при ранжировании.  
В черную оптимизацию входят те методы, которые 

не отвечают правилам поисковиков [13]. Выделя-

ются несколько основных инструментов. На сайт 

добавляют ссылки на специальные страницы и ре-

сурсы, созданные с большим количеством ключе-

вых слов для поисковых роботов. Такие ссылки 

называются дорвеями от английского слова 

doorway, что переводится как входная дверь, пор-

тал. При черной оптимизации используется приём 

под названием клоакинг, который заключается  
в том, что посетителям показывается один контент, 

поисковому роботу – другой. Также используют 

скрытой текст на страницах сайта и «однопиксель-

ные ссылки». Существуют так называемые SEO-
ссылки, которые на коммерческой основе разме-

щаются на сторонних ресурсах (количество ссылок 

на страницу и их текст учитываются при ранжиро-

вании). Спрос на SEO-ссылки стимулирует навод-

нение Интернета сотнями тысяч бесполезных сай-

тов, забитых заимствованным или бессмысленным 

контентом. При этом ценность этих ссылок для 

улучшения качества поиска существенно снижает-

ся. Поисковые роботы игнорируют такие сайты. 
Серая оптимизация основывается на принципе 

того, что официально алгоритмы, которые исполь-

зуются в ней не запрещены поисковыми система-

ми, но использование этих методов может быть 

расценено как неестественное завышения рейтинга 

выдачи. Большинство поисковых систем после вы-

явления нарушения могут заблокировать сайт. Ре-

шение о блокировке принимает специалист моде-

ратор, который оценивает насколько методы про-

движения являлись законными. Необходимо пони-

мать, что сам Яндекс информирует о том, что есть 

методы, которые не находятся в списки запрещен-

ных к использованию, но это не дает право на их 

применение. 
К такой оптимизации можно отнести больше 

количество ключевых слов в тексте, они же  
в большинстве своем вредят понятности текста и 

он превращается в набор ключевых слов. Широко 

применяется также включение ключевого запроса  
в HTML-теги title, metadescription, h1, alt, атрибут 

metakeywords. Другой пример серой оптимизации – 
дорвей без редиректа, когда при попадании на дор-

вей не происходит автоматического перенаправле-

ния на продвигаемый сайт. 
Заключение. Интернет стал очень популярен  

в современном мире для бизнеса, так как дает воз-

можность потребителям познакомиться с товаром 

из любой точки мира и изучить все его свойства и 

характеристики. Правила ужесточаются, необхо-

димо готовиться к тому, что уже не только конку-

ренция влияет на объемы продаж, но качество сай-

та и его привлекательность для поисковых систем. 

Сейчас пользователи стали более умными. 

Наибольший интерес у потребителей вызовет сайт, 

на котором грамотно и четко расписаны характери-

стики товара, отсутствует спам и присутствует 

большое количество мультимедийного контента. 

Ужесточились и алгоритмы ранжирования. Всё это 

требует от владельцев сайтов качественной подачи 
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информации, профессиональной оптимизации и 

продуманного внешнего продвижения.  
SEO-оптимизация сайта останется актуальной 

еще долгое время в интернет-маркетинге. Она яв-

ляется важным инструментом для увеличения про-

даж, привлечения покупателей и рекламы товаров 

и услуг. Для качественного продвижения сайта 

необходимо применять все доступные инструмен-

ты внутренней и внешней оптимизации сайта, ко-

торые придерживаются правил поисковых систем. 

Только в совокупности применения всех описан-

ных в статье методов можно выйти в топ рейтинга 

поисковых систем. Также существуют различные 

агрегаты и ресурсы для продвижения сайта, кото-

рые могут помочь повысить рейтинг. Их работа 

основывается на базовых рассмотренных инстру-

ментах, но стоит отметить, что в некоторых случа-

ях они используют методы черной оптимизации. 

Также большинство поисковых систем продают 

первые позиции в рейтинге по конкретному запро-

су. Но опытные пользователи сразу переходят ни-

же, зная, что это реклама. Следовательно, владель-

цу сайта лучше самому разобраться в основных 

аспектах продвижения сайта, чтобы выходить на 

первые позиции органической поисковой выдачи, 

продавать больше товаров или услуг и получать 

больший доход. 
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